
多地推出免门票政策
吸引大量客流

自 6月 18日免门票政策实施以来，截至 9 月 30 日，
武夷山主景区已接待游客 118.26 万人次， 较 2021 年同
比增长 109.38%。 在免门票政策带动下，国庆长假期间，
武夷山市旅游市场强劲复苏， 累计接待游客 23.22 万人
次，同比增长 209.6%；累计实现旅游收入 3.02亿元，同比
增长 265.45%。

自今年 6月 1日至今年 12月 31日， 崂山风景区面
向游客实行免景区门票政策。免门票政策实施以来，景区
预约火爆，节假日期间更是“一票难求”。 “这次我们选
择了崂山南线游，如果没有免门票政策，南线门票加观光
车票每人要 130 元。 这次，我们一家四口一共才花了 80
元的观光车费，省了好几百元。 ”国庆期间从济南来崂山
旅游的刘女士说。

华山景区有关负责人表示，景区决定在严格执行
常态化疫情防控措施的前提下， 于 6 月 1 日至 6 月
30 日面向全国游客免门票。 政策实施后，客流迅速回
升。 景区进一步将政策延长至 7 月底，同时将每日最
大接待量增加至 2 万人次， 步行登山限流调整为
6000 人次。

免门票的两个月， 华山景区接待游客量 57.53 万人
次，占今年前七个月游客接待量的 83%；旅游直接收入约
2.1 亿元， 占今年前七个月景区旅游直接收入的 85%。

统筹疫情防控与旅游服务
积极推出促消费活动

面对迅速增长的客流， 各地景区积极统筹疫情防控
与旅游服务，为游客创造安心与舒心的环境。

国庆长假期间， 武夷山市多部门联动， 守牢远程订
票、交通卡口、景区入口、住宿“四关”，保障人员流动安

全有序。 在高速公路出口、火车站、机场、长途汽车站及高
速公路服务区设立了 13 个便民服务免费核酸采样点，对
外省入 （返） 武夷山车辆和人员积极劝导实施 “落地
检”。在景区入口，7台智能闸机帮助验证游客健康码，把
住游客进入景区的“入园关”。

客流量随时掌控、 无接触刷脸入园、 大数据实时分
析、景区 WIFI 全覆盖……在崂山风景区，科技的力量让
游客畅通无阻。 景区借助天网及景区监控系统全面掌握
交通状况，科学研判车流客流，统筹调度处置，并主动联
合街道派出所、交警、蓝天救援队及周边社区有效维护秩
序。崂山风景区管理局有关负责人表示，崂山风景区的官
方微博联合当地媒体微博和新媒体发布平台， 实时发布
景区预约情况和当前游客量， 让游客第一时间掌握景区
有关信息，合理安排游览计划。

在实施免门票政策的同时， 一些景区还积极推出文
旅促消费活动，引领消费热潮。

华山景区联合互联网平台举办了 “人在华中游”云
端推介会，发放总价值 2.67 亿元的消费券，消费券类型
涵盖酒店住宿、导游讲解、餐饮购物等多项服务，提高游
客消费转化率。

在崂山风景区， 自 6 月 1 日至 9 月 30 日旺季期
间，游客只需扫描二维码，就可领取两张总价值 300 元
的消费券，在景区内餐饮、住宿等会员单位购物消费可
获得相应抵扣。 崂山吾舍民宿负责人武鑫说：“游客出
示景区发的惠民消费券来消费，满 200 元减 100 元，满
400 元减 200 元，非常划算。 发放惠民消费券，不仅让
游客省钱了，我们经营户也受益，接待客流量有显著增
长，拉动了消费。 ”

加速旅游业高质量转型升级

“多家景区免门票的尝试，为我国传统景区探索旅

游业态和经营模式转型升级、摆脱‘门票依赖’提供了
具体案例。 ”陕西省社会科学院文化旅游研究中心主
任张燕说。

在多位景区负责人和文旅行业从业者看来，景区是
否应该实施、如何实施免门票政策，需要经过全面分析
和研判。 武夷山市文化体育和旅游局局长王晓军表示，
武夷山市正在着手研判免门票政策对景区自身运营和
周边县市社会经济发展的影响，研究进一步优化免门票
政策、调整景区发展思路，从而实现社会效益与经济效
益的协同发展。

免门票政策的成本如何消化？ 能否丰富旅游产品提
高游客二次消费欲望？ ……这些问题成为判断政策实效
的关键。

一些景区已经在积极探索。 例如，为催生新业态、延
伸产业链，华山景区推出数字藏品、文创产品、休闲旅游
项目，提升旅游体验感，让游客在山巅之上“变装”大侠、
喝华山咖啡、吃文创雪糕；并以华山为核心，辐射周边打
造康养中心、冰雪世界、潼关古城等多个重点项目，推进
旅游与养生、体育、文化等产业深度融合。

此外，多位受访者提出，景区门票政策应公开透明，
坚守诚信，防止免门票沦为消费套路。 有游客反映，有景
区在免门票的同时悄然将旅游车费上调， 还有部分景区
在免除景区门票后设立 “二道门”“园中园” 等收费项
目，引发游客不满。

福州大学经济与管理学院副教授杨宏云分析表示，
旅游业往往承担着拉动地方经济发展和塑造地方品牌影
响力的作用。让旅游业产生更大的经济效益，需要从整个
产业体系中去进一步挖掘潜在价值。 “未来旅游业要与
农业、工业、餐饮业等行业实现深度融合，实现绿色、可持
续的高质量发展。 ”
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景区免门票 福建武夷山、山东崂山等景区
纷纷出台免门票政策

亳州彩民复式投注双色球喜中一金四银
金秋十月，福运满仓。 仅隔两期，双色球大奖再度喜降安徽。 10月 9日晚，亳州彩民揽

得 1注 530万元双色球头奖。 这是今年我省彩民中得的第 29注双色球一等奖。
据悉，当晚双色球第 2022115 期开奖，全国共开出 33 注一等奖，单注奖金 530 万多

元，这 33注一等奖花落 11地，广东 12注，四川 10注，河南、浙江各中 2 注，安徽、辽宁、吉
林、福建、山东、贵州、云南各中 1注。 据检索，我省大奖出自亳州市南部新区中央公园小区
东南角 5 号楼 104-2 第 34170111 号福彩站点，中奖票系一张 10 元自选“6+5”复式号
码票，中得 1注一等奖及 4注二等奖，总奖金 561万余元。

该中奖彩票为一张“6+5”复式号码票，是从红球 01~33中选择 6个号码，从蓝球 01~16
中选择 5个号码，组成了一组复式投注号码。 若开奖号码全中，可中得 1注一等奖和 4注二等
奖。 复式投注的最大特点是省时省力、中奖几率大，活用小复式投注更是惊喜多多。 胡婧炜

为进一步提升公众金融素养、 共建良
好金融生态环境，近日，兴业银行合肥分行
围绕 “反假币”“防赌反诈”“网络安全”
等主题，积极开展“金融知识普及月 金融
知识进万家 争做理性投资者 争做金融好
网民”系列金融宣传活动。

守好网点阵地 营造良好宣传氛围
兴业银行合肥分行围绕宣传主题精心

设计制作了宣传折页、 海报、 横幅和手册
等。活动期间，该行营业网点布放系列活动
海报及宣传折页，在厅堂内 LED 显示屏等
机具循环播放宣传内容。 同时每天不定时
开展厅堂微沙龙， 向等候区客户开展小型
金融知识讲座， 主动向厅堂消费者宣讲相
关金融知识， 为活动开展营造良好的宣传
氛围。

紧扣宣传主题 优化老年金融服务
兴业银行合肥分行在各网点设置了老

年客户便捷窗口、爱心座椅、语音播报点钞
机等。 同时配备“老年客户服务专员”，优

先为老年客户解决操作中遇到的问题，积
极帮助指导老年人熟悉掌握手机银行、网
上银行、自助智能设备等相关操作。 在业务
办理上，该行提供老年客户叫号优先服务，
进一步优化了老年群体的业务办理体验。

强化外部联动 共促金融政策巧传递
兴业银行合肥分行联动相关单位，开

展了“学金融消费知识，游红色安徽景点”
客户有奖答题活动， 将党史学习与金融知
识宣传相结合。 联动同业机构打出金融助
企服务政策、新市民金融安全知识宣传“组
合拳”，提升了安徽省内广大金融消费者的
金融素养， 帮助中小微企业对金融助企纾
困政策的了解。

金融知识普及工作任重道远， 兴业银
行合肥分行将继续积极履行社会责任，不
断开展形式多样的金融知识宣传普及工
作，创新宣教方式、拓宽宣传渠道，为构建
安全和谐金融环境贡献兴业力量。

何小兴

兴业银行合肥分行
持续开展金融知识普及月活动

今年国庆黄金周， 在落实常态化疫情防
控基础上，蜀山区围绕重点街区、商圈、车企
等消费领域，开展“乐购”“乐享”“乐品”等
系列活动，打造线上线下联动的消费热潮。

据监测，节日期间，各商业综合体和大
型商场等累计实现销售收入 3.6 亿，“新零
售”企业销售额约 5000 万元，汽车企业销
售额约 1.4 亿元，累计实现销售额约 5.5 亿
元，同比增长 10%。

“十一”期间，蜀山区内各大综合体和街区
推出复古家电嘉年华、后备箱市集、篝火晚会等
系列活动，吸引众多消费者前往，日均客流量达
55万人次，国庆七天客流量超380万人次。

汽车消费作为稳定消费的压舱石，在国

庆黄金周期间也迎来又一轮销售高峰，“十
一” 期间， 蜀山区汽车销售企业订单达到
1341辆，拉动消费约 1.4亿元。

线下消费火热，线上直播不停歇。 国庆
期间， 区商务部门联合辖区内七家综合体
和企业开展 “缤纷蜀山购 金秋消费节”直
播系列活动，两大平台、七场直播，开启线
上狂欢，活动期间直播累计观看达 30 万人
次，带动销售额约 800万元。

激活假日消费的同时，蜀山区内各大公
共场所紧绷常态化疫情防控弦，严格执行疫
情防控各项措施，切实把牢公共场所“入口
关”，让市民逛得安心、买得舒心、玩得开心。

魏娜叶彤

7天 5.5亿元！
国庆黄金周蜀山区消费市场红红火火

国庆节期间，福建武夷山景区游人如织。 “在网上做攻略时发现武夷山主景区免门票，立马订了机票。 ”来自辽宁的陈女士说。
今年以来，福建武夷山、山东崂山、陕西华山、湖南张家界大峡谷和七星山等景区纷纷出台免门票政策，推动旅游市场复苏，提振市场
信心和活力。 这些探索为旅游业打破“门票经济”、提升旅游产品供给质量提供了思路。
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