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“门店调整，仅限持购物储值卡的顾客进店。 ”
3月 27日上午，杏花公园西侧、蒙城北路与寿春路交口西

南的世纪联华超市（下称“世纪联华杏花店”）门口张贴一纸
通告。 与此同时，打烊时间也已经提前到了下午 6点之前。

二楼超市入口的世纪联华超市工作人员告诉记者：世纪联
华杏花店将于本月底撤店。 “现在就是清理存货的阶段，绝大
部分商品都打折甩卖。 ”

从上周五开始，人们开始涌入超市，抢购商品。
实际上，整个世纪联华超市杏花店已经基本处于半瘫痪状

态。 这里更像是一个小商品市场，至少一半以上的货架已经空
置；各品牌促销员在这里做最后的打折促销。

“最低折扣，也是最后的机会了！ 上午卖不掉我下午就不
来了。 ” 一位知名化妆品品牌的促销员用大喇叭推介超市存
货。 在她手指指向的货架上，用 A4 纸手写了黑色的“6.5 折”
字样。

另一位卖日用品的大叔则打出了 “买三送一” 的口号。
“现在买绝对划算啊，我们也没办法，货带不走，能卖多少卖多
少。 ”

一位国内知名饮品品牌的促销员正在打包存货，要将最后
一百多箱饮品搬到永辉超市去。“消息来得太突然了。 说关就
关。 一点征兆都没有。 ”

许多主力店铺也面临突如其来的困境。 超市一楼“鸣琪表
行”的老板告诉记者：初步计划是将店迁到双岗新菜市旁的时

代超市门口。“我是上个礼拜五才知道超市要
关门，店里有很多老客人，影响很大。 ”

一家面部护理品牌店刚刚做完 “三
八女神节”的大促，现在也计划搬迁到
淮河路和蒙城路交叉口的新店，“可
能要到 4月中旬才能重新开店。 ”

失去根据地，一些店铺可能
将永久歇业。

世纪联华杏花店李店长告诉记
者：撤店的原因是因为租约到期。“我们第一份租约是从 2001
年 9月 30日开始，租期 20 年。 从 2021 年 9 月 30 日开始，我
们就开始找业主谈新的合约，但谈到今天，各方面都付出很大
努力，但就是一直没谈下来。 ”

李店长告诉记者：世纪联华杏花店撤店后，联华超市（股
份有限公司）在合肥尚有三家店，分别是元一滨水城店、盛景
大厦店和信达天御店，“但这三家店属于另一个子品牌 ‘联
华’，只是‘标超’，面积要小得多。 ”

他同时表示：世纪联华杏花店的老顾客可以拿购物卡储值
卡去上述几家店消费，“具体细则我们将在 31日对外公布。 ”

世纪联华属于联华超市股份有限公司旗下的大型商超品
牌， 联华超市股份有限公司旗下拥有国内著名连锁零售品牌
“联华”、“世纪联华”、“快客”等 ，其母公司则是国内全业态
实体商贸巨头上海百联集团。

面积 1.3 万平方米的“世纪联华杏花店”开业已逾 20 年，
它并不是一家寂寂无名的超市，而是目前合肥最大的世纪联华
大卖场，更是一家很多合肥人从小逛到大的老牌商超。

2017 年前后，在位于北一环路与新蚌埠路口的“世纪联
华双岗店”闭门歇业后，“世纪联华杏花店”已经成为世纪联
华在合肥最后一家大卖场。

而合肥最后一家“世纪联华”大卖场，也将在本月底谢幕。
“这真的令人遗憾。 ”

安徽商报融媒体记者 梁巍 徐宏博 文 /摄
（政经八百工作室出品）

“世纪联华杏花店”月底撤店
为该品牌在合肥最后一家大卖场 开业至今已超 20 年

一家二十年历史的老牌商超关门，这样的事情会让
人感到遗憾，但却并不令人沮丧。

消费的时代变了，竞争的态势也随之一变。 如今，商
超企业不再是通过大面积铺陈商品以满足全类型消费，
而是主打“小而精”，为消费者提供更高品质的消费，并
通过“接近消费者”拿到入场券。

因此，在商超转型升级的大背景下，一些老店的撤
店、关店，是一种自然现象，不必从中推导出城市商业环
境的萎缩；相反，它向我们展示出一幅城市消费力革故
鼎新、重新布局的图景。

这幅新图景里有大数据。 一些已经在合肥崭露头角

的新商超业态，不仅改良外部商业形态，还带来内部运
转机制的革命性变化，借助互联网工具，它们可以熟练
地运用大数据颠覆线下业态———通过移动支付收集消
费者信息，进而指导生产、改进销售。

新图景里也有流量。 2022 年，合肥共有 114 家品牌
首店、旗舰店落户。 首店带来的是流量，流量又成为拉动
消费的新动能。

从某种意义上说，城市优质首店的数量及密度很大
程度上代表了城市的活力。 一座城市只有拥有包容的营
商环境，才能吸引更多首店落地。

这幅新图景里还有星罗棋布的社区店、走进楼栋的

社区团购和线下场景消费的下沉，其核心是从向消费者
销售商品转向服务消费者，“是线上线下皆大欢喜”。

今年前两个月， 合肥限上批零住餐行业累计销售
（营业）额分别为 1110.9、335.9、6.2、27.6 亿元，分别同比
增长 7.0%、1.0%、14.1%和 13.0%。

“沉舟侧畔千帆过 ,病树前头万木春 。 ”商超业态
正在迎来新一轮洗牌 ， 零售业态也在寻求新的增长
点 。 时代如斯 ，不舍昼夜 。 不必眷念 ，而应该昂首向
前 ，拥抱新变化 。

安徽商报融媒体评论员 梁巍
（政经八百工作室出品）

时代如斯 不必眷念


