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金寨县铁冲乡位于东经 115.54℃、北纬 31.26℃,地处
金寨县西北部，金刚台脚下，长江河上游，界皖豫两省，连金
寨、商城、固始三县，距金寨新县城江店 35 公里。 现辖 6 个
行政村，52个中心组，3400余户,12800余人。 近年来，到铁
冲乡观光的游客逐年增多，旅游经济逐渐升温，有较大发展
潜力。

一、旅游资源现状
（一）自然生态优势明显。 铁冲乡气候温和，四季分明，

长江河贯穿全乡境内。全乡土地总面积 15.7万亩，其中林业
用地面积 13.7 万亩，森林覆盖率 84%，有“天然氧吧”的称
号。金刚台和修仙寨的奇峰异石形态各异。境内山峦起伏，植
被茂盛，河流纵横，气候宜人，是天然氧吧，适合旅游观光和
养生。

（二）“五朵金花”多彩绚烂。铁冲乡境内的望春谷位于
李桥村，素有“大别山第一春的美名”，万亩野生玉兰花在早
春次第开放，红的、粉的、紫的、白的，绚烂多彩，吸引各地游
客前来观看。 高畈村金刚台万亩映山红花期较长，花期漫山
遍野，染红了山脉，获得游客赞许。 此外，铁冲乡还有万亩野
樱花、万亩油茶花，金黄色的油菜花，在不同的季节纷纷开
放，点缀在山间或田野，像一幅幅风景秀丽的油墨画。 2023
年，铁冲乡成功举办了第六届望春谷文化旅游节，吸引游客
10万余人。金刚台万亩映山红开放期间，吸引 8万余人来观
光。

（三）红色历史底蕴深厚。1933年 11月，中共皖西北道
委员会驻铁冲乡前营村环山组上竹园。 革命战争时期，铁冲
境内经历的大小战斗和军事活动百余起。据金寨县民政局统
计资料显示，铁冲乡在新中国成立前为革命牺牲的烈士 206
人，红军失散人员 207 人，失踪 87 人。 解放后，地厅级红军
干部 18 人，军级红军干部 4 人。 境内红 28 军军部遗址、南

小涧红军医院遗址、红军洞遗址、金刚台女民兵排战斗遗址、
革命英雄烈士墓等，承载着厚重的红色历史。

（四）农旅经济逐渐升温。 铁冲乡借助花季发展“看花
经济”， 目前乡内有农家小院 10 余家，2023 年玉兰谷旅游
节和映山红花期，增加农家乐营业收入 100 万元以上，参与
人数 200 余人。 此外，在花期销售腊肉、粉丝等各种农产品
20 余万元，带动了群众致富增收。 2023 年，引进一家企业，
计划投资 2600余万元建设民宿项目。

二、旅游发展存在的问题
（一）发展思路不够明确。 2023 年，仅仅看花的游客能

达到 20 万人，但是带动收入却很有限。 整体旅游还停留在
被动的接纳游客，不能留住游客，也不能有效的刺激游客消
费。 如何壮大旅游经济，没有系统的发展规划。

（二）发展动力不够足。为了促进全域旅游，县或乡镇每
年会投入一些资金，用于景点建设。但是由于资金量较少，乡
级财政能力有限，旅游设施配套不完善，发展的后劲不足，处
于自然发展状态，发展速度较慢。

（三）农旅融合不够充分。 铁冲乡农业资源丰富，香菇、
茶叶、油茶、蚕桑、中药材、盆景、黑毛猪、土鸡等特色产业有
较好的基础。 但是农业特色产业存在散、乱、小，深加工少的
现状。 由于产品单一、与旅游融合不够，所以旅游带富不明
显。此外，乡村观光和农耕体验、休闲民宿、垂钓等是打造吃、
住、玩一体化，留住游客的有效举措。但是目前还未形成农旅
融合的丰富业态。

（四）推介力度不够大。铁冲乡有较丰富的旅游资源，每
年开展一次望春谷文化旅游节推荐活动， 发挥了一定的效
果。 但是目前还推介力度不够大，万亩映山红等旅游景点主
要还是通过耳口相传，或者零散的抖音、微信朋友圈宣传，缺
乏全乡整体的旅游推介、宣传的规划和举措。

三、关于铁冲乡旅游发展的建议
（一）制定发展规划。要选择有经验和实绩的单位，树立

“大旅游”理念，制定整体性的旅游规划，明确近期、中期、远
期目标，按照节点执行落实。 打破“看花”经济单一模式，根
据本地基础和资源优势，重点打造景点旅游、果蔬采摘、农耕
体验、农家乐、民宿经济、垂钓、野外拓展训练等一体化的旅
游模式。把茶叶、油茶、香菇、黑毛猪等旅游产品开发，融入旅
游产业，打造吃、住、玩、购一体的旅游模式。

（二）引进投资主体。引进企业投资旅游开发，重点依托
金刚台万亩映山红区域，建设缆车、玻璃栈道等设施，开发景
区内的瀑布、奇石等景点，开发拓展训练基地、商务会议中
心、儿童游乐场等功能，在风景区周边流转土地发展农耕体
验、采摘、垂钓等产业，结合发展民宿，形成立体式的旅游经
济。 完善配套设施。 加大资金投入，建设旅游停车场、充电桩
等基础建设。 以奖补的形式鼓励群众发展农家乐、民宿等经
济。 在景区周边完善邮电、银行等各种服务设施，建立民俗
馆、游乐中心、网球场、游泳池、儿童游乐园等各类配套设施。

（三）开发旅游产品。 整合本地农业产业主体，对香菇、
茶叶、小香薯等特色农产品统一包装，提升产品品牌和品位。
引进农业深加工企业或建立合作关系，对油茶、蚕桑、中药材
等产业进行深加工，生产的茶油、丝绸、中药材保健品统一使
用铁冲的品牌包装销售。 建立线上电商、线下土特产店的立
体销售模式。

（四）加强宣传推广。 一是举办旅游文化节、美食文化
节；二是开展“五朵金花”摄影比赛；三是邀请“网红”进行
线上代言推广；四是与网络媒体建立长期合作关系，进行网
上宣传；五是通过公益广告在电视上宣传推广。 通过全方位
的宣传推广，提高景区知名度，吸引更多游客到乡旅游消费。
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关于铁冲乡旅游发展的调研与思考

本报讯（安徽商报融媒体记者 吴梦君）近日，广东一消
费者发帖吐槽西贝莜面村莜面蒸饺 3 只 29 元价格 “上
天”，迅速引发网友热议。 安徽商报融媒体记者也收到读
者吐槽，称在西贝就餐时发现，主食类菜品定价普遍偏贵，
“下不去手。”11月 1日，记者来到合肥西贝门店探访，不
少消费者表示：“要想吃得好点，人均在一百元以上。 ”

当天中午， 记者来到政务区一家西贝莜面村看到，店
内环境整洁， 但菜品整体价格也相对较高。 记者注意到，
招牌菜中一份荤菜单价在八九十元左右， 羊肉类菜品单
价在 100 元到 250 元。 其中， 西贝主食主打的莜面产品
中，一款番茄浇汁莜面价格 59元一份。

在商家宣传语中记者看到，该菜品主料为莜面窝窝及
混合番茄浇头。 莜面即燕麦面，工作人员表示，该款莜面
每份是 220 克。 “一碗面半斤都不到， 这个价格属实贵
了。 ”消费者周先生告诉记者，自己平时喜欢吃面食，但西
贝莜面村的面食菜基本都在 40~60 元左右， 例如油泼莜
面 49 元、莜面鱼鱼 56 元等，价格明显比其他餐饮店面食
菜价格要贵。 他觉得，口味差不多的前提下，这个定价性
价比不高，可以选择其他店。

此外， 记者观察到其他主食方面， 莜面蒸饺 3 个 26
元，大花卷每个 16.9元，3 小个玉米窝头 13.9 元……工作
人员介绍，使用有机莜面粉是店内主食产品的特色。其中，
蒸饺个头比普通水饺大，内馅为鸡蛋、韭菜和虾仁。 而在
实际就餐过程中记者发现， 所宣称的虾仁并非完整的一
颗，而是混合在其他馅料中。

采访中，一位宝妈赵女士告诉记者，西贝店里还主打
儿童餐。 考虑到小孩吃的东西要安全干净，她用餐时会给
孩子选择宝宝餐，“一份儿童套餐分量不多， 价格却一直
涨，越来越贵。 ”菜单上，一份牛肉杂粮汉堡儿童套餐售价
46元，包含主食、点心、蔬菜等。

对于不少消费者觉得餐品定价过高，记者询问店内工
作人员，店员表示，价格为线上线下统一定价，分量也是固

定的。 消费者通过外送平台点餐的话，部分餐品有小分量
可供选择，例如蒸饺、面筋等，这样单个菜品分量减少，价
格就降低了。

据了解，西贝莜面村主营中式休闲正餐、西北菜。记者
注意到，此前，西贝曾因“一个馒头 21 元，一个花卷 33

元” 被网友热议。 西贝对价格作出过解释，“西贝对售价
‘小贵’的理解并非基于价格，而是基于价值。西贝更重视
一个品牌是否拥有强大的‘要价’能力。 如果顾客觉得西
贝贵了，西贝的解决方案一定是提质，而非简单粗暴的打
折降价。 ”

一份番茄浇汁莜面 59元 西贝莜面村被吐槽“定价高”后回应：

我们的方案是提质而非降价

西西贝贝的的餐餐品品


