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根据中国长城资产管理股份有限公司安徽省分公司与周玉林 （自
然人）于 2024 年 4 月 19 日签署的《债权转让协议》，中国长城资产管
理股份有限公司安徽省分公司已将其对债务人枞阳县红阳农机厂及担
保人享有的主债权及担保合同项下的全部权益依法转让给自然人周玉
林（债权情况详见附表）。 中国长城资产管理股份有限公司安徽省分公
司与周玉林联合公告通知各债务人及担保人以及其他相关各方。

周玉林作为上述债权的受让方，现公告要求债务人及担保人，从公
告之日起立即向周玉林履行主债权合同及担保合同约定的偿付义务或
相应的担保责任。

特此公告。
附表：债权情况表

中国长城资产管理股份有限公司安徽省分公司
周玉林（自然人）
2024 年 4 月 29�日

中国长城资产管理股份有限公司安徽省分公司与周玉林（自然人）
债权转让通知暨债务催收联合公告

附表：债权情况表

债务人名称 债权本金（元） 担保人名称

枞阳县红阳农机厂 294,000.00 �������������无

根据杭州蓝邦贸易有限公司与合肥朋却企
业管理有限公司签署的《债权转让合同》,杭州
蓝邦贸易有限公司将其对公告清单所列借款人
及其担保人享有的主债权及担保合同项下的全
部权利， 依法转让给合肥朋却企业管理有限公
司。 杭州蓝邦贸易有限公司作为上述债权的转让
方,合肥朋却企业管理有限公司作为上述债权的
受让方，现公告要求公告清单中所列债务人及其
担保人(含相关承债主体、清算主体)，从公告之日
起立即向合肥朋却企业管理有限公司履行主债
权合同及担保合同约定的还本付息义务或相应

的担保责任。 所列清单中债权所列明的为截止至
2022 年 8 月 20 日的剩余本金及利息余额，截止
日之后的利息、罚息、复利按照合同约定和中国
人民银行有关规定另行计算， 除特别注明外，均
指人民币(外币授信折人民币计)，单位为万元。 借
款人和担保人实际应承担的还款责任以相应法
院生效裁判文书及相关合同约定为准。

特此公告。
杭州蓝邦贸易有限公司

合肥朋却企业管理有限公司
2024年 4月 29日

杭州蓝邦贸易有限公司与合肥朋却企业管理有限公司
债权转让暨债务联合催收公告

附：公告清单 金额：万元，币种（人民币）

序号 原债权方 主债务人名称 担保人名称 账面本金余额 账面利息余额
（含罚息、复息） 账面本息合计

1 杭州蓝邦贸易
有限公司

合肥永昌富新贸易
有限公司

邰永昌、李莉 300 305.12 605.12

北京车展安徽车企成“流量担当”
北京国际汽车展览会作为今年国内首个国际 A级车展， 北京车展被视为国内乃至全球汽车技术发展的风向标。 本届展会共展出了 117台全球首发车
型、41台概念车以及 278个新能源车型。此外，在总展出面积达 23万平方米的展馆中，还集结了超 1500家参展企业。从北京车展现场情况来看，安徽
企业在本届北京车展当仁不让成为“流量担当”，吸引了无数现场观众的目光。 在北京车展上，来自安徽的车企们分布在不同的展览馆里。 例如奇瑞集
团的品牌奇瑞汽车及星途位于 E1馆，iCAR则位于 W1馆；蔚来则被分在 E2；江汽集团位于 E3馆；大众安徽则位于W4馆。

C

A 展示多款全新车型

作为本年度的国内首场顶级车展， 奇瑞集团以强大的
阵容亮相，旗下奇瑞、星途、捷途、iCAR 四大品牌共展示了
25款重点车型。

奇瑞品牌携旗下首款新能源量产概念车 E06、 风云
A9、风云 T9、探索 06�C-DM、探索 06 秘境骑士版以及新
瑞虎 8 等 7 款重磅新车登陆 2024 北京国际汽车展览会
E1馆。白底的奇瑞 logo和奇瑞风云、chery四个大字悬挂
在展厅二层。在展馆 C位，一台奇瑞无人驾驶飞行器“复合
翼三体”吸睛无数。

奇瑞品牌发布会上， 奇瑞汽车
股份有限公司副总经理李学用表

示， 奇瑞始终坚守油电协同，
均衡发展的道路， 将油电

技术的优势融合，为市
场提供更好的产

品。 奇瑞也是为数不多在油电两条赛道并行发力的企业，在
燃油车赛道上，依托出口全球的优势进行持续迭代。 新能源
赛道上，奇瑞品牌基于风云等产品序列全面发力，火力全开。

此外，当天 iCAR 也在 W1 馆首次公开全新车型 03T，
并携三大序列家族全阵容亮相北京国际车展。 其中，iCAR�
03 作为品牌首款产品，自上市以来就以其独特的方盒子造
型和智能驾驶功能受到市场热烈追捧。 iCAR 汽车首席产
品官苏峻博士透露，iCAR�03 上市首月销量高达 5487 台，
毫无争议地占据了新能源方盒子品类市场的领头羊位置。
苏峻博士在现场表示：背靠大奇瑞，品牌必将实现，年轻人
要什么，iCAR就能给什么。

打造多元化
出行新体验

同样是中国自主汽车品牌的代表，江
汽集团旗下技术愿景概念车以及瑞风 RF8 鸿蒙

版、全新悍途 EV、江淮 X8混动、钇为 3 等多款车型携
手亮相，为用户打造极致多元化出行新体验。

就在 4月 24日北京车展前一天，江汽集团与华为数字
能源在北京签署全面战略合作协议。 这次签约是双方前期
合作的延展与再深化，未来，双方将共同打造有竞争力、追
求极致用户整车驾乘体验的产品，共建产业生态，推动新能
源汽车产业高质量发展。

在这一次的北京车展上，江汽集团以“胸怀大智，中国
江淮”为主题，旗下的技术愿景概念车、瑞风 RF8 鸿蒙版、
全新悍途 EV、江淮 X8 混动、钇为 3 等多款车型携手亮相，
旨在为用户打造一个极致多元化的出行新体验。

中国首款搭载华为车机的 MPV———瑞风 RF8 鸿蒙版
占据北京车展江汽集团展台的 c位。红色车身的悍途山猫、
采用全封闭式前脸的全新悍途 EV 皮卡等车型吸引着来回
游客、友商、媒体的目光。

瑞风 RF8 鸿蒙版搭载华为 15.6 英寸 2K 智慧中控屏，
人机界面采用原生鸿蒙设计，简洁高效。 借助鸿蒙系统强大
的分布式技术，瑞风 RF8鸿蒙版支持智能手机、智能手表等
华为设备与车机的无缝连接。 手机还可无线投屏且支持车
机反控，打破了手机与车机之间的界限。

除此之外，瑞
风 RF8 鸿蒙版还越级
标配 AR-HUD， 将导航和
辅助驾驶信息形成 3D 显示，有
效解决传统 HUD 复杂路况显示不
清、交互性差等问题；越级标配舒享座
舱，对座椅功能进行全方位升级。 同时新品
对声学包、 底盘调校以及智能驾驶进行了升
级，实现了智能体验和驾乘体验全面越级。

在蔚来展台内， 一台蔚来 es6 被放置在即将开始
部署在蔚来第四代换电站上， 不时有游客俯下身、 蹲在地
上，拿着手机查看车辆底部。 2024款 ET7行政版等蔚来品
牌汽车依次排列在展厅里。在展厅深处，代表蔚来原创设计
生活方式品牌 NIO�Life也在本届车展上亮相。

多家车企展台热度“爆表”

4 月 25 日，2024 北京车展正式拉开帷幕，蔚来以“引
领变革 Lead�the�Change”为主题，携旗下 8 款 2024 款车
型在北京车展集体亮相， 同时 2024 款 ET7 也同步完成上
市。除了新产品的亮相和发布，蔚来十二项全栈技术展区也
首次登陆车展。

蔚来十二项全栈技术全面呈现包括智慧能源、 智能制
造、芯片和车载智能硬件等智能电动汽车技术；即将开始部
署的蔚来第四代换电站、640kW 全液冷超快充桩等。 具体
来看，蔚来十二项全栈技术的九大要素包含智能、电动、汽
车 /产品、服务、社区 /多品牌、多平台、多区域。

其中为满足智能电动汽车快速迭代、 兼容个性化和注
重平台效率，蔚来探索出适应于以用户体验为驱动、软硬件
解耦的产品研发体系， 并通过原子化能力创新和核心部件

自研， 实现
多品牌、多车型、全

球化的高效部署，以及整
车技术的全面突破。

开展以来，“蔚来”不仅与武汉路
特斯科技有限公司宣布，正式达成充换电战

略合作，蔚来换电朋友圈再“+1”。 此外，还在车展
上举办了 2024中国大学生方程式系列赛事举行发布会。

今年是中国大学生方程式系列赛事 15 周年，也是蔚来
连续第 10年深度支持该系列赛事。 蔚来创始人、 董事长、
CEO李斌表示：“年轻人在学校里学习知识，但也需要有实
践机会去锻炼动手能力， 这是我们创办赛事时非常朴素的
想法。 蔚来会继续全力以赴地支持这个赛事。 ”

据介绍，ID.�UX系列将在位于安徽的大众汽车合肥智能
网联电动汽车（ICV）中心研发和制造，主打以驾驶者为中
心的内饰以及全新人机交互界面（HMI）。 此外，还搭载了
基于大语言模型赋能且可定制的 3D智能语音助手，为用户
带来更加简便、交互性强、富有科技感的体验。 该系列首款
车型“ID.UNYX 与众”将在年内上市，整个 ID.�UX 系列计
划在 2027年前快速实现产品线扩展，全系车型都将使用金
色大众汽车品牌徽标。

“大家很快就能在街头看到我们的首款新车———ID.�
UNYX与众。 不仅如此，ID.�UX�将承诺，为中国消费者带来
一系列令人振奋的全新产品。 到 2027年，我们将推出 5 款
智能纯电车型。 ”

大众汽车（安徽）数字化销售服务有限公司 CEO 杨
放在北京车展上表示：“ID.�UX 的使命，就是给大众汽车
品牌带来富有情感张力的表达。正如车的名字所呈现的一

样：‘U’代表独特；而‘X�’代
表着无限可能， 是为用户创造
超凡体验的承诺。 ID.�UX 的亮
相，为那些拥抱多元生活方式、
注重数字化出行体验、 热衷表
达真我的中国用户， 带来了一
系列令人振奋的纯电新选择。
金色拥有丰富的内涵：价值感、
希望、收获等。 首次使用的金色
徽标， 代表着大众与每一个用
户共同创造的金色时刻， 也象
征着大众汽车历史传承的金色
品质。 ”
安徽商报融媒体记者徐宏博 /文

周继龙 /图
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