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自幼出身徽厨世家，1968年即投身于厨
师行当的焦福成，至今已从业半世纪有余。

师承老一辈徽菜大师方乃根、姜立章、
梅正荣等，1979 年焦福成被选送担任北京
人民大会堂主厨， 从此专注于徽菜菜品创
新研发。

曹操鸡、华佗大补汤、胡适精品锅、李
鸿章大杂烩、刘铭传卤鲍、合肥十大圆子等
创新菜肴皆出自他手。

作为徽菜传承人，焦福成于 2015 年首
次收徒 93 人，同年被拥立成立“中国徽菜
焦师门联盟”。 如今，“焦师门” 累计收徒
超 800人，其弟子中祝磊、陶善权、武峰、陈
耀、 徐讯共计收徒超千人， 形成了 “焦师
门”下属的“五大流派”。

“只有菜系之分，没有师门之隔。 ”焦
福成说， 厨师属于工匠职业， 讲究师徒传
承，拜入师门是历史产物。 要避免“山头主
义”、派系之分，导致师门走偏变味。

“已经举办八届的收徒仪式， 不搞跪
拜，不搞拜金，不搞虚伪的慈善捐赠。 ”“我
的徒弟陶善权是徽宴楼的行政总厨， 他创
立了‘徽字宴’，也建立了‘徽字门’，我认
为从历史传承的角度，‘徽’字承载的历史

更为厚重，未来也能走得更为长远。 ”
因此，焦福成如今也在反复推敲，如何

将“焦师门”这个厨师工匠的组织，以及徽
促会这样一个行业协会，与“新徽菜·名徽
厨”深度融合，从烹饪技艺、文化传承、徽菜
品牌的角度， 真正为徽菜产业高质量发展
助力赋能。

去年， 焦福成应上海市安徽商会的邀
请， 参加了在上海举办的徽商大会以及徽
菜产业发展大会，令他感慨良多。

上海是国际化大都市， 国家消费中心
城市， 徽菜在上海以更快的节奏完成了现
代化转型与创新融合探索。

“但是，上海有超过 400 万安徽人，据
不完全统计， 长三角地区的安徽籍厨师占
比将近 50%”，焦福成说，全国徽厨本来就
出自一家， 也应该在推动徽菜振兴的过程
中抱团发展，亲如一家。

天下徽菜，可归于一派。
安徽商报 元新闻记者 戚飞

徽菜宗师焦福成：天下徽菜归于一“派”
“五一”假期过后，安徽省徽菜产业发展促
进会（下称“徽促会”）发布了针对今年下
半年即将举办的第十二届中国徽菜产业博
览会（下称“徽博会”）的合作邀请函。
这项发迹于民间、 扎根于餐饮的行业会展
活动，与省餐饮协会主办的“中国徽菜博
览会”，正在成为擦亮新徽菜品牌、展示徽
菜文化、 推动徽菜产业高质量发展的璀璨
双星。
值得关注的是，2025 年的第十二届徽博
会上，作为徽菜宗师、徽菜传承人的焦福成
将第九次举行 “徽菜传承授徒仪式”，从
2015年成立至今，“焦师门”徒弟众多，遍
及安徽餐饮界。
近日， 安徽省徽菜产业发展促进会会长焦
福成接受元新闻专访， 分享他关于徽菜高
质量发展的思考和见解。

今年 3 月， 焦福成早早召集徽促会
的各位核心成员，研讨下半年举办的“徽
博会”细节。

与会代表中，除了省内餐饮界、安徽
烹饪界的资深人士， 还有焦福成的几位
高徒，他们不仅依托自身厨艺荣誉等身，
也分别创办了各自的徽菜餐饮品牌。

去年 10 月 25 日， 第十一届徽博会
在合肥滨湖会展中心成功举办， 这场汇
集了食材供应链、徽菜文化传播、预制菜
产业发展、 电商和网红餐饮经济的徽菜
产业大会，三天时间累计吸引超过 10 万
人次的专业观众。

在焦福成看来，“新徽菜” 脱胎于发
源地徽州地区的山乡风味， 经过近代省
内名厨的创新探索与继承发展， 已然成
为当下徽菜风味的代表。

会展业，被视为经济发展的风向标
和城市形象的展示窗口， 是现代市场
体系和开放型经济新体制构建的关键
平台。

在国内餐饮行业当中，有被称作“会
展经济的湖南样本”的“中国国际食品
餐饮博览会”。 2024年 9月，第九届中国
国际食品餐饮博览会以“促进消费 创新
发展”为主题，融合了产品展销、对接洽
谈、消费体验等多种形式。 1000 余家参
展企业展出超过 3 万件产品， 吸引 14.8
万人次客商参观洽谈， 已成为长沙美食

经济的重要展示与合作载体。
“历经十一届的摸索、提升，如今徽

博会从最初的只有几个展位， 发展到
15000㎡的展区，吸引全国 18 个省、自治
区、直辖市 600 多家企业参展，有力推动
了徽菜产业走向全国”，焦福成告诉元新
闻记者。

今年的“徽博会”除了承继往年的传
统形式和项目，也结合当下拉动内需、促
进消费的政策导向与餐饮行业发展现
状，做出了一些与时俱进的创新设计。

“网红餐饮经济”“人工智能系统应
用”“数字美食”“全国徽厨回娘家”等
环节，紧扣行业热点、痛点与难点话题。

“对于展会上的议题设计，都来自于
徽促会会员企业的献计献策”，徽促会秘
书长祝磊告诉元新闻记者，“涵盖食品安
全、健康饮食、数字化与人工智能在餐饮
场景的应用， 都是餐饮企业经营者关心
的话题。 ”

元新闻记者同时关注到，根据中国国
际贸易促进委员会发布的 《中国展览经
济报告》，会展业对餐饮、住宿、交通运
输、旅游、租赁等服务业产业链拉动作用
明显。 同时，对地方餐饮品牌输出有显著
提升作用，以青岛（国际啤酒节等，编者
注）、长沙（餐博会等，编者注）通过打造
区域餐饮 IP， 间接拉动当地餐饮企业连
锁化率提升 12%。

“如今餐饮行业内卷，消费场景和消
费趋势革新，已经从过往主张高、大、上，转
向倡导‘好食材、好原料、好味道’。 ”

焦福成目前最大的工作重心， 是力推
合肥本地土菜成为徽菜产业中的一个重要
分支。

2006 年安徽省质量技术监督局正式
发布了《徽菜标准体系表》。徽菜被正式定
义为“五大流派”———皖南菜、皖江菜、皖
北菜、合肥菜、淮南豆腐菜五大类。

合肥菜涵盖合肥、 六安、 滁州地区菜
肴，以合肥等地方土菜为代表。合肥是全省
政治、经济、文化、交通中心，其菜肴不仅有
自己的风味特色， 而且还汇集和融合了全
省各地菜肴的精华。 其主要特点是咸鲜适
中，酱香浓郁。 烹调技法以烧、炖、蒸、卤为
主，善用咸货出鲜，酱料辅味。

其中，因淮南是闻名于世的“豆腐之
乡”，“豆腐宴”有 600 多款菜品，成为徽
菜的一张独特名片而单独列支。

“省委、省政府将‘新徽菜·名徽厨’作
为一项暖民心工程来打造，助力‘皖美味
道’走向全国”，焦福成说，徽促会作为一
个由众多徽菜名厨、 餐企经营者聚集的行

业组织， 致力于打造徽菜产业的工匠精神
和烹饪技艺，“以此助力徽菜产业振兴”。

2024 年徽博会期间，首届中国民间土
菜大赛同期举办。 焦福成将已经成为合肥
消费者心头好的傻子土菜、地道六安菜、道
皖西菜馆等推向舞台，分享地方土菜，成为
餐饮新风口的带动效应， 一度在之后带动
起一股全国餐饮同行赶赴合肥 “学土菜”
的打卡热潮。

“价格要下行，品质要上行，服务要更
行”，焦福成解释说，如今的消费环境下，
已成为行业共识。

“餐饮企业一定要做老百姓的生意，保
证徽菜有锅气、定价接地气。 ”根据工商数
据，截至 2025 年，合肥土菜相关餐饮企业
数量预计超过 2000 家， 其中连锁品牌占
比约 10%，其余为个体经营户。

传统的合肥地方土菜经营主体多为传
统街巷小店和农家乐为主， 分散经营导致
菜系品牌影响力有限。 但是随着一批合肥
地方土菜以精致、亲民、口味频频出圈，以
及合肥作为千万人口规模城市、万亿 GDP
城市所带来的强大消费市场， 合肥菜正在
成为徽菜高质量发展的一支后发劲旅。

01/ 以会展博览促进徽菜振兴

02/ 徽菜有锅气，消费接地气

03/ 徽菜传承：没有师门之分
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