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根据中国长城资产管理股份有限公司安徽省分
公司与安徽峰汇新材料科技有限公司签署的《资产
转让协议》， 中国长城资产管理股份有限公司安徽
省分公司已将其对下列债务人、担保人享有的以下
主债权及借款合同、 担保合同和生效法律文书所确
认的全部权利依法转让给安徽峰汇新材料科技有限
公司， 中国长城资产管理股份有限公司安徽省分公
司与安徽峰汇新材料科技有限公司联合公告通知下
列借款人、担保人以及借款人、担保人因各种原因发
生更名、改制、歇业、吊销营业执照或丧失民事主体

资格等情况的相关承债主体或清算主体。
安徽峰汇新材料科技有限公司作为上述债权

的受让方，现公告要求下列债务人及担保人，从公
告之日起立即向安徽峰汇新材料科技有限公司履
行主债权合同及担保合同约定的偿付义务或相关
担保责任。

特此公告。
中国长城资产管理股份有限公司安徽省分公司

安徽峰汇新材料科技有限公司
2025年 9 月 3 日

中国长城资产管理股份有限公司安徽省分公司与安徽峰汇新材料科技有限公司
债权转让通知暨债务催收联合公告

单位：元（利息暂计至 2025 年 3 月 21 日）
序号 借款人名称 担保人名称 本金余额 利息余额 合计
1 安徽意力电缆有限公司 毕和义、彭杏慧、毕力、王园园- 3,406,943.64 3,406,943.64
2 安徽省桐城市卫星塑业

有限公司

朱永星、桂龙芝 27,033.00 707,301.76 734,334.76
3 朱永星、桂龙芝、桐城市康源纸业有限

公司、桐城市天亚塑料包装有限公司 6,389,744.12 3,015,010.42 9,404,754.54
合计 6,416,777.12 7,129,255.82 13,546,032.94
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票房排名榜上的前十名里，有
七部国产电影， 其中 《南京照相
馆》《浪浪山小妖怪》《长安的荔
枝》 三部影片票房口碑双丰收，秘
诀是什么？

首先，凭的是情绪价值、情感
共鸣。 《南京照相馆》在抗战胜利
80 周年的节点上映，用一家照相馆
的小切口，带观众重新进入民族的
苦难历史当中，用一个又一个战争
中小人物的命运际遇，穿过银幕与
今天的观众形成情感共鸣。 不仅在
中国国内，影片在海外上映后反响
也很热烈，可以说是用银幕为海内
外观众架设了一个情绪通道，让
“铭记历史、珍爱和平”这八个字
久久回响。 对的时间、 对的电影，
《南京照相馆》做到了。 《浪浪山
小妖怪》《长安的荔枝》一部是动
画电影，一部是古装历史片，但内
核都有着强烈的现实主义，小人物
的奋斗、勇敢者的出发，让银幕前
的千千万万观众， 仿佛看到了自
己，也看到了自己想要活成的那个
样子。

其次，这几部影片都由青年导
演执导———申奥、於水、大鹏，呈现

出鲜明而新颖的创作风格，他们的
表达更具有时代特色，更懂今天的
观众尤其是年轻观众喜欢什么、接
受什么。 包括今年春节档创造影史
纪录的青年导演“饺子”，中国电
影的“后浪”们，用创作实力和票
房成绩证明了自己，更让我们对中
国电影的未来之路有信心。

第三，这几部电影都有着深深
的中国文化烙印。 不一样的光影，
一样的血脉传承。 《南京照相馆》
让世界观众在“小我”与“大我”、
牺牲与奉献中，看到中国人的家国
观，这是深植于民族血脉里的中国
情感、中国价值；《浪浪山小妖怪》
用国风笔墨构建电影镜头，创造了
全新的东方动画视觉，也创出中国
二维动画的影史票房新纪录；《长
安的荔枝》 里， 一个生动鲜活的
“大唐”跃然银幕之上，中国文化
美不胜收，血脉觉醒的动力是文化
自信。

这三个秘诀就像一面镜子，照
出了今年暑期档甚至是当前整个
中国电影的面貌———用真情实感
打动观众、用更具时代感的表达靠
近观众、用文化自信凝聚观众。

暑期档叫好又叫座
国产电影如何打动观众？

据国家电影局统计，2025 年暑期档 （6 月 1 日至 8 月 31
日）电影票房为 119.66 亿元，观影人次为 3.21 亿，同比分别
增长 2.76%和 12.75%，国产影片票房占比为 76.21%。
暑期档多部国产电影领跑、类型题材全面开花，带动国内电
影市场整体增长的同时，还在海外掀起了一波又一波的上映
热潮。

今年暑期档经过 130 多部影
片的共同努力， 取得的成绩不仅
仅是票房，火的也不仅仅是电影，
相关联的电影文创、电影美食、电
影取景地旅游等都得到有效拉
动。 暑期档用“电影 +”的融合思
维不断拓展、 丰富电影消费的边
界，让电影院不仅是电影院，而成
为老百姓文化社交和情绪消费的
场所。

今年，国家电影局、中央广播电
视总台，启动“中国电影消费年”，
央视新闻在这个暑期持续上新一系
列电影消费惠民举措。 如携手国航
等多家航空公司打造“光影之旅”，
联合猫眼、淘票票推出“里程积分

兑换电影代金券”， 与餐饮品牌合
作推出购美食抽电影代金券等，为
暑期档电影“打 call”。

随着中国经济持续向新向好，
电影消费成绩斐然，有力拉动内需，
为经济再添一把火， 电影票根带来
消费链式反应， 充分发挥了电影对
提振消费的带动作用。

目前，暑期档已收官，暑期档的
探索和经验还在延续， 电影院内外
的精彩也还在继续。 中国电影的纪
录一次次被刷新， 观众会为好内容
消费， 也只有真正的好内容才能持
续让观众走进影院。新的纪录，新的
起跑线，中国电影越来越好！

据央视

票房口碑双丰收三个秘诀

“电影 +”拓展丰富电影消费的边界


