
“合”而“创”新，长丰如何“丰”景独好？
从“贫困县”到“百强县”再到“千亿县”，长丰用 60
年完成了华丽蝶变。 如今， 在文化建设的新赛道上，
这座“千亿县”再次以“合”聚力、以“创”破局，交出
了一份文化惠民的精彩答卷。 全县已建成 11 个公共
文化空间， 在建 8 个， 年均开展文化活动 2000 余
场，服务群众超 60 万人次，在省级空间等级评定中
位居全市县级前列。 文化阵地如何从“物理叠加”走
向“化学反应”？ 文化服务如何从“政府独唱”变为
“社会合唱”？ 长丰正在用实践作答。
早春的长丰，文化气息扑面而来。
在岗集镇综合文化艺术中心，4500 平方米的室内空
间里，大舞台、科普馆、孝文化主题馆、新就业群体之
家错落有致，3000 平方米的室外文化广场上， 广场
舞的音乐声与孩子们的欢笑声交织成曲。 这里不仅
是“四馆”融合的物理空间，更是“文明实践 + 文化
服务 + 社区共治”的化学反应器。
谁能想到，这片曾经的传统农业县域，如今正以“合”
的智慧、“创”的勇气，探索着公共文化服务高质量发
展的新路径。 而这背后，作为公共文化空间建设的主
管部门，县委宣传部牵头建立联动机制，将这一工程
纳入年度重点民生实事和文化强县建设规划， 让文
化建设从“各自为战”走向“握指成拳”。

“合”韵聚力
从“物理叠加”到“化学反应”

“合”，是长丰文化阵地建设的第一重思路。
走进岗集镇综合文化艺术中心，你会惊讶于这里

的“复合”程度：新时代文明实践所、综合文化站、社
工站、老年大学“四馆”融为一体，工青妇等服务功能
尽数纳入。 一个空间，七大功能区，外加孝文化主题
馆、新就业群体之家等特色阵地，“七彩文化”服务品
牌在这里生根发芽，“‘岗’好有你”志愿服务品牌在
这里开花结果。

这种“综合体”的诞生，源于长丰的“合”字诀。
县委、 县政府将公共文化空间建设纳入年度重点民
生实事工程，建立宣传部门牵头，文旅、财政、文联及
属地协同联动的工作机制。 在资金保障上，县级财政
落实配套资金，专项用于空间改造、设施升级。更重要
的是资源的整合———新时代文明实践中心（所、站）、
综合文化站（点）、阅读空间、农家书屋、老年大学等
存量阵地被全面摸排梳理， 通过一体多用模式实现
资源有效整合、功能深度融合。

“以前搞活动要跑好几个地方，现在一个空间就能
满足所有需求。”一位经常来岗集文化艺术中心的居民
感慨道。 这寻常话语里，藏着文化阵地的变革温度。

“创”字破局
从“政府独唱”到“社会合唱”

阵地在手，如何长效运维？ 长丰以“创”破局，走
出一条贴合县域实际的长效发展新路。

在双凤经开区金宁社区，“宁家铺子” 公共文化
空间的“社区合伙人”运营模式引人注目。 在县委宣
传部的指导推动下，通过政策扶持、场地支持、项目孵
化等方式，吸引社会力量参与空间运营、专业服务供
给与特色活动开展，形成了多方共建、全民共治、成果
共享的良性发展格局。 这一创新做法不仅获得省、市
委宣传部重点关注，还接待了中国书刊发行业协会理
事长艾立民调研和央媒专题采访。

岗集镇综合文化艺术中心则引入专业运营机构，
探索“公益 + 低偿”相结合的运营模式。 公益服务保
基本，低偿服务促活力，空间实现了长效稳健、高质量

运转。 县委宣传部在总结经验的基础上，将这些创新
模式向全县推广，让“盆景”渐成“风景”。

在做实运营创新的基础上，长丰还积极探索以文
化振兴带动乡村振兴的实践路径。 依托公共文化空
间集聚的人气流量，拓展特色产品展销、线上直播带
货等多元业态。2025 年，全县各公共文化空间通过直
播售书、年货节集中展销等特色活动，累计创收 110
万余元。 文化流量正稳步转化为经济增量，公共文化
空间成为了带动乡村增收、激活县域经济的新支撑。

“丰”景惠民
从“最后一公里”到“最美一公里”
“丰”，是长丰文化惠民的最终落脚点。
针对双职工家庭子女课后无人照料的痛点，鸿仙

书阁等阵地贴心开办“四点半”课堂、“五彩假日”暑
托班，有效解决了家长的后顾之忧。 “以前放学后孩
子没人管，现在有了暑托班，我们上班也安心了。 ”一
位家长的话道出了无数双职工家庭的心声。

此外， 长丰还构建了全域联动服务格局， 打造
“1+N”公共文化空间服务体系，以核心文化空间为
枢纽，联动周边各类基层文化阵地，实现设施共用、人
才互通、活动联动、服务互补。在推动优质文化资源下

沉方面，原本仅在县城举办的艺术展览、文艺展演被
延伸至各基层公共文化空间巡展巡演，本土优秀文艺
院团、原创戏曲走进基层空间。 聚焦偏远地区和“一
老一小”，依托“流动舞台”“文化大篷车”“移动书
房”等灵活载体，常态化开展送文化上门服务，真正
打通公共文化服务“最后一公里”。

各基层文化阵地还立足本地特色，打造独具一格
的服务样板。 罗塘镇公共文化空间深挖本土文化人
才资源，常态化开设书法、油画、拉丁舞等公益培训
班，邀请书法名家孟庆士、油画专家许斌等本土文艺
志愿者驻点教学，相关经验做法获《中国文化报》专
题报道，成为县委宣传部推动“一镇一品”文化品牌
建设的生动实践。

“丰”泽长远
从“文化惠民”到“文化富民”

“十五五”开局之年，长丰的文化建设正在谋划
更远的未来。

“突出均等化，缩小城乡差距；突出一体化，打造
新型业态；突出多元化，丰富内容供给；突出数字化，
提升智能水平。 ” 这是长丰面向未来提出的工作思
路。 县委宣传部正以这一思路为指引，持续完善部门
协同和阵地联动工作机制，推动新时代文明实践站与
村级综合文化服务中心、公共文化空间、农家书屋等
一体规划、一体运营。

在城乡一体方面，长丰正推进城乡公共文化服务
体系一体建设， 引导优质文化资源向基层一线下沉、
向农村倾斜。在新型业态方面，依托烧饼文化广场、贡
鹅文化广场、庄墓圆子博物馆、北乡支部纪念馆、骏飞
文化产业园、比亚迪赛车场等区域，融入草莓、汽车、
科技等本地元素， 谋划建设一批特色公共文化空间。
在数字赋能方面，长丰正深入实施国家文化数字化战
略，升级打造智慧图书馆、线上云展厅、数字文化驿
站、特色产业云展馆等智慧平台，让群众足不出户便
能享受优质文化服务。

从“贫困县”到“百强县”再到“千亿县”，长丰
用 60 年实现了经济蝶变。 而今，在文化建设的赛道
上，这座“千亿县”正以“合”的智慧凝聚力量，以
“创”的勇气开拓新路，以“丰”的愿景惠及民生。 而
在这条赛道上， 县委宣传部始终扮演着 “牵头人”
“推动者”的角色———从顶层设计到资源整合，从模
式创新到经验推广，让文化惠民从“纸上蓝图”一步
步变为“门前风景”。

在长丰的街头，你能听到天南地北的口音，那是人
才用脚投下的信任票；在长丰的文化空间里，你能看到
老老少少的笑脸，那是群众用心感受的文化温度。

这，就是长丰的文化“新”气质。
通讯员 李跃亭 安徽商报记者 郑茹
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