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机器人售货小店现身合肥街头
合肥企业打造 年内计划全国落地 500家

本报讯（安徽商报记者 郜征 通讯员 叶玉婷） 记
者从合肥市包河区获悉，8 月 26 日上午，4 家机器人
无人销售小店同步落地合肥罍街东区、 罍街南区、合
柴 1972 和贡街三大街区， 全程由机器人售卖饮料、
制作咖啡，给市民和游客带来全新体验。

“刚才看到机器人在拿水，这个机器人好厉害！”
胡林溪小朋友兴奋地向记者描述她看到的场景。她的
妈妈孟晨表示，今天带孩子来罍街游玩，正好看到机
器人小店，产品很丰富，孩子非常感兴趣，“想带她感
受一下高科技对我们生活的改变。 ”

这家占地仅 15 平方米的机器人小店科技感十
足。消费者扫码或语音下单后，店内戴着鸭舌帽、穿着
短袖的轮臂人形机器人“小麦”随即转向货架，自主
完成商品识别、抓取和递送，一瓶冰镇饮料稳稳送至
取货口，全程不超过 15秒。 不少市民驻足围观，举起
手机记录机器人“卖货”的瞬间。

“机器人是我们自研的 Zerith-H1 轮臂人形机
器人， 和可移动小店舱体组成， 可容纳约 300 个商
品，覆盖冰淇淋、饮料、零食等商品，后续还将上线热
狗等热食，无需人工值守。 ”合肥零次方机器人有限

公司负责人王博文介绍，机器人小店每笔售卖订单的
背后，都会积累带有现实环境干扰的训练数据，每次
售卖，都会帮助机器人迭代抓取能力。

零次方是清华大学 90后团队落地合肥的首个具
身智能机器人项目，成立仅一年多，完成四轮融资，已
推出通用人形机器人、轮臂人形机器人等型号，其中
就有本报曾报道的可刷马桶、擦桌子、打扫浴室、收纳
衣物毛巾、制作咖啡奶茶等的家政机器人。 在这些应

用场景之上，该公司又将技术向日常零售消费领域拓
展应用。目前，零次方机器人月产量突破百台，订单总
额超亿元。

记者了解到，实际上，“合肥造”机器人小店不仅
在本土落地，还开始走向全国。

今年“五一”期间，落地上海的机器人小店在街
头为市民提供机器人售卖服务， 单店周营收突破 2.1
万元，单周最高订单量超过 2100单。 目前，机器人小
店在安徽之外已落地上海、青岛、深圳等 5个城市。该
公司负责人介绍，今年计划在全国落地 500 家小店，
力争 2027 年突破 2000家。

近年来，合肥市包河区将智能机器人作为培育新
质生产力的核心赛道，全区已集聚机器人产业链企业
100 余家，覆盖整机制造、核心零部件、智能感知、应
用服务等关键环节。 今年，该区机器人产业新落地项
目总投资约 7.25亿元。“包河区正在研究建设罍街四
期机器人特色示范街区，打造集展示体验、产品验证、
常态化运营于一体的载体。 ”合肥市包河区工信局相
关负责人介绍，该区将推动更多机器人产品在真实场
景中迭代升级。

世界人形机器人运动会
我省披金挂银

本报讯（安徽商报记者 汪漪） 8 月 22
日， 第二届世界人形机器人运动会在北京
启幕， 来自 16 个国家的 666 支参赛队伍，
围绕 30�项体育竞技、21�项实景场景共 51
个赛项展开比拼。 记者从安徽省发展改革
委获悉，江淮前沿技术协同创新中心（江淮
实验室）（以下简称“江淮实验室”）作为
我省本次赛事唯一参赛单位， 共派出 7 支
队伍，分别参与投壶、太极、原地跳高体育
竞技项目，以及智慧充电、消防救援等实景
场景项目，斩获投壶足式项目金牌、智慧充
电场景赛银牌， 追平上届运动会我省奖牌
纪录。

本届赛事竞赛规则作出重大调整，除
100 米、400 米障碍赛以外，其余径赛及竞
技项目全部实行全自主、 零人工遥控模
式， 重点考核机器人环境感知与自主决策
能力。

据介绍，本次江淮实验室参赛机器人呈
现自主决策能力突出、 核心软硬件高度自
研、兼顾动态运动与灵巧操作双重能力、面
向商业化落地开展技术研发四大技术特
点。 参赛 7 支队伍中，除综合五项赛不设置
全自主模式外， 其余 6 支队伍均采用全自
主参赛模式； 团队自主完成机器人本体结
构设计、环境认知理解、系统决策与全身控
制开发。

斩获智慧充电场景赛银牌的擎宇充电
机器人， 是江淮实验室自主研发具身智能
充电机器人的迭代升级版本， 目前该机器
人已与合肥、 天津等地公交集团开展场景
对接，在大型公交场站投入试点试用，有效
破解新能源场站充电运维人工成本高、作
业效率偏低、自动化水平不足等行业痛点。

智能体和机器人的时代，传统农业需要怎样革新路径
和场景？
8月 25 日， 农业数据要素创新发展中心在合肥正式
揭牌。 这场发布会没有停留在概念宣讲，而是一口气
抛出大闸蟹品质赋码、桃子 AI 种植智能体、小龙虾养
殖研判平台、农业人形机器人知识图谱等一批落地成
果。国家和我省农业农村、数据资源等多部门、高校科
研机构、市场运营主体站到一起，试图用数据、AI、机
器人，解决长期横亘在传统农业面前的现实难题。

农业的三个痛点
老百姓的消费正在实实在在发生变化。消费者愿

意为优质农产品买单，但市场却常常陷入困境。
“农产品自己不会说话。 ”安徽省数据交易所常

务副总经理吴贻军在现场点出三个现实痛点： 高品
质农产品很难取得消费者信任； 种养殖大多依靠老
把式经验，标准化程度不足；不少农业企业想做大做
强，却找不到产业化升级的抓手。

“智慧农业项目中的传感器采集了很多环境和
生产数据， 但这些数据的价值还有待深度挖掘并更
广泛地用于田间地头、消费市场。 ”安徽左岸数字科
技有限公司创始人郭辉认为， 该公司立足打通从数
据生产、评价、流通再到落地执行的完整链条，推动农
业从经验驱动走向数据驱动。

三方联动的机制
不同于企业单打独斗做数字化项目， 记者了解

到，这个中心从起步就体现跨部门协同特征。
安徽省数据资源管理局负责数据汇聚、标准体系

建设指导；安徽省农业农村厅对接各地农业产业实际
需求；农业农村部农村经济研究中心提供政策研究支
撑；南京农业大学、上海海洋大学、安徽大学等高校承
担技术研发， 再由省数交所和企业负责平台运营、市
场转化，形成“政府 - 产业 - 科研”联动机制。

数字安徽有限责任公司党委书记、董事长赵小勇
在大会上谈及数据赋能农业的现实堵点：农产品品质

多依靠感官、经验评判，溯源公信力不足；涉农数据分
散在生产、流通各个环节；农业数据确权、资产化路径
不通，数据价值释放不充分。

此次组建的中心，核心目标就是把数据能力转化
成品牌价值、产业效益和农户收益。

“我们希望通过新的、具有充分公信力的数据确
权、赋能模式，服务安徽本土，更面向全国，力争三年
内服务 100 个地标农产品与区域公共品牌。”该中心
负责人表示。

让 AI成为种植老手
传统农业还有一个困境：好的种植手艺，锁在少

数资深农户脑子里，很难快速复制扩大。 25日的大会
上， 上海一家企业还发布了依托安徽合作伙伴 ADS
模式开发的 AI 智能体项目，尝试破解这个难题。

哈玛匠原本是上海精品水蜜桃品牌，一只桃子卖
到数十元，积累多年土壤改良、绿色种植、果实分级实
操经验。此次发布的智能体，可以把农事记录、环境监
测、种植规则全部汇总，搭建起“地块 - 单株 - 农事
任务 - 分级采收 - 复盘优化”闭环，把田间种植老
手的经验沉淀成 AI 可以读懂、可以执行、可以复制
的能力，让其他产区种植户借助 AI 能力，就能参考
成熟精品果的管理逻辑开展生产。

安徽商报记者 郜征

农业数据要素创新发展中心在合肥揭牌

“智能体 + 机器人”对农业“下手”
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